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A oportunidade

A educacdo € um dos pilares mais importantes da )
sociedade e, a0 mesmo tempo, um dos setores que mais
movimenta decisdes de familias e jovens no Brasil.

O periodo do Ensino Fundamental Il, Ensino Médio e Pré-Vestibular é
decisivo padra a constru¢gdo de sonhos, escolhas profissionais e,
principalmente, para a definicdo de qual instituicdo de ensino
acompanhard essa jornada.

Influéncia na deciséo

Os principais influenciadores no momento de escolha da instituicdo
de ensino:

41% 29% 28%
PAIS PROFESSORES AMIGOS

SINTONIA DO SABER | @
negobcios.ep

Publicidade e fundamental

PN os jovens afirmam que a
N ® (o presenga em publicidade é
\é/ o relevante na escolha de

uma institui¢éo

dos pais também valorizam
instituicées ativas em midia

Educagéo € uma jornada longa,
néio uma compra por impulso

@ ® dos alunos ainda estdo em
o ddvida no inicio da jornadag, e
@ o a maioria compara 2 a 3

instituicdes antes da decisdo

Fonte: Gente Globo — A Jornada do Jovem para o Ensino Superior, 2022
Think With Google — Educagdo: como o marketing digital pode fazer a diferenga, 2022
IPC Maps — Setor Educacdo, 2023




Nossa
proposta

ONDE O
CONHECIMENTO
SE CONECTA
COM A SUA
MELHOR
FREQUENCIA!
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ONDE O CONHECIMENTO SE CONECTA COM A SUA MELHOR FREQUENCIA!

Sintonia do Saber leva conhecimento de forma leve e acessivel para alunos, professores e UM PROJETO QUE FAZ SENTIDO ----------------------------------------------------
familias, conectando marcas ao universo da educagéo de maneira estratégica. . Resumo do Projeto | Cotas

A cada quinzena, uma nova trilha do conhecimento € apresentada em boletins na Porque a educagdio é prioridade para jovens e familias. O

programagdo da radio, com conteddos que despertam curiosidade e ampliam periodo de Ensino Médio & a fase decisiva para a escolha do e Periodo: COTA P: 30 dias

repertorio. futuro profissional, com forte influéncia dos pais e professores. COTA M: 01/Junho a 31/Agosto
.- . . : : - i e Tipode Cota: Local

Com uma estratégia multimeios, o projeto vai além do dial: ganha forga no digital com © © 0 0 0 0 0 0 0 o g em chqéo a:,unos P .

midia segmentada e, cota com possibilidade de patrocinio do videocast do gl “Como IR\IRIRIRIRIRIRIRIRIR cgrrEwl;SISOmN(I::e IeOI‘ISCII:?OGbTeque P Prq?as.~ CAM, RIB e SCA -

Assim, Professor?”, onde teoria e prdtica se encontram em episddios dindmicos de Fisica, grodu%gdo epcorreira i@ durante Quantidade de Cotas: Exclusiva

Quimica, Biologia, Geografia e Matematica. essa etapa : e Prazo para Venda: 20/mai/2026

780/ apontam que o apoio da familia & fundamental e Pablico: AB de 16 a 60 anos
o

Mais do que comunicar, o projeto educa, aproxima e inspira, criando vinculos de

confianga e reforgando a credibilidade da marca patrocinadora junto @ comunidade
escolar. Isso evidencia que marcas que se comunicam de forma clara e

constante tém mais chance de conquistar confianga e

Sintonia do Saber: o conhecimento na frequéncia certa para marcas que desejam ser preferéncia. Estar presente em radio, digital e video & garantir
relevantes, confiaveis e lembradas. alcance, credibilidade e relevncia no momento de decisdo.

Fonte: Globo - Pesquisa Educagdo — Decisées e Influéncias, Agosto/2024

Mercados Veiculos | Meios Setor Territério de Objetivo de Cotas [ Material

disponiveis do projeto Economico Afinidade Comunicacgéao Faixa de Prego de Apoio

no processo de escolha et aes et b s s AR E AR b e AR bR st a e s pan s !

. Midias digitais: portal g], ~ o :
CAM: Campinas gitals: porta’ 9 EDUCAGAO CONHECIMENTO EEDUCAGAO: - RECONHECIMENTODE %% SO e B
. www | globoplay, redes sociais de . P q
e regluo . B MARCA 2 — (o) Excel
\;\s acidade on, e tudo ep.
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o L ' ¢ REFORGO DE ) L ‘ Clique e baixe o PDF
RIB: Rlbelr(.:l'? Preto '—4 RAdio musical e radio de - POSICIONAMENTO ........................................... De?ulhamento das
eregiao = icias: . JUVENTUDE EDIVERSAO entregas
444 O = | noticias: CBN, EP FM, Jovem :
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A: I H 2 i 4q- o
SCA:Sdo Sar os ESTRATEGICOS Midia Kit dos
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2%

das pessods que
pretendem ingressar em
Instituicoes prestam
atencdo em anuncios na
internet; radio e digital
seguem como veiculos de
alta penetracdo.

Por que faz
sentido?

Fonte: Kantar Ibope Media TG BR, 2022
indice @ =




O que se diz por e [T @

Marketing Educacional para : . e
Publicos Multigeracionais: O impacto da midia da

Como Comunicar com educacao:
Alunos, Pais e Avdos ao Mesmo . .
aprendizado taon

| Relembre programas, séries e campanhas marcantes da
Globo no segmento educativo.

28 abr 2025 | Por Globo
L uz na Educacgdo

Cem anos do radio no Brasil: carater educativo marca
historia da midia

Pelas ondas sonoras, radio presta um servigo pUblico inimaginavel
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https://jornalempresasenegocios.com.br/economia-da-criatividade/marketing-educacional-para-publicos-multigeracionais-como-comunicar-com-alunos-pais-e-avos-ao-mesmo-tempo/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2022-07/cem-anos-do-radio-no-brasil-carater-educativo-marca-historia-da-midia?utm_source=chatgpt.com
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2022-07/cem-anos-do-radio-no-brasil-carater-educativo-marca-historia-da-midia?utm_source=chatgpt.com
https://gente.globo.com/o-impacto-da-midia-da-educacao-aprendizado-ta-on/?utm_source=chatgpt.com
https://jornalempresasenegocios.com.br/economia-da-criatividade/marketing-educacional-para-publicos-multigeracionais-como-comunicar-com-alunos-pais-e-avos-ao-mesmo-tempo/
https://gente.globo.com/o-impacto-da-midia-da-educacao-aprendizado-ta-on/?utm_source=chatgpt.com

Repeticéo gera
lembrancga

Ver, ouvir e interagir em
diferentes meios fixa a
mensagem na mente do
consumidor. Presenca
reforcada = marca lembrada.

Cada meio tem

seu papel no funil

TV constrdi imagem, radio
acompanha o diaa diae o
digital gera acdo.
Integrados, eles guiam
toda a jornada do
consumidor.

Alcance real exige
multicanalidade

TV, radio e digital juntos ampliam a
presenca da marca em diferentes
momentos e contextos. Mais canais, mais
impacto.

Multicanalidade

Sem ateng¢do, ndo ha memoéria.
Sem memoria, ndo ha marca.

GRUPOEP | gl tamen 755 91 0° €2 2D OB ©f%mse @
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O digital
potencializa o plano

Mobile e desktop aumentam
alcance, frequéncia e
permitem ajustes em tempo
real. Reforcam e amplificam a
estratégia multicanal.

O consumidor é

multitelas

Sua campanha também
precisa ser: Estar em um s6
canal ndo basta.
Multicanalidade é o
caminho para relevancia e
efetividade.




Com quem falamos?

5,4 milhées
de telespectadores alcancados
pela EPTV por semana

+1 milhéo

de OUVintes Por més Ribeirdo Preto

Campinas

dR.

Ribeirdo Preto | 93,1

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

8,8 milhoes
de pessoas
impactadas por més

+11,4 milhoes

de usudrios por més

Fonte: Radios: Kantar IBOPE TG Light - Ribeiréio Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 3.516.803 pessoas | TG Light - Séo Carlos (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 1.342.867. Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R3 - RM Campinas -
Pessoas-Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 7.400.00. | OOH: TG BR 2024 Rl - RM Campinas (Pessoas) — Copyright TGI LATINA 2024 - Universo Praga de Campinas: 4.812.752. TG Light - Ribeirdo Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populacéo praca de Ribeirdo:
2.631.460 | TG Light - Varginha (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populagdo praga de Sul de Minas: 2.975.319 | TV: Kantar Ibope Media Instar Analytics | Central e Ribeirao Preto - Maio/2025 | Varginha Junho/2025 | Campinas Janeiro a Junho/2025 | Total Individuos COV%
e AVWkRch% | Globo |Universos extrapolados | Central 1.872.673 telespectadores, Ribeirdo Preto 2.572.028 telespectadores, Varginha 2.905.218 telespectadores, Campinas 4.646.828 telespectadores. Fonte: Google Analytics | Janeiro a Junho de 2025| Total de usudrios - Média Mensal.




Comunicagéo

Pilares de sustentacdo

Conteldos educativos
de qualidade, alinhados
ao curriculo de
Fundamental Il e Médio,
com curadoria

de professores e
especialistas.

Boletins na
programacdo da radio e
presenca no Gl,
ampliando a audiéncia
entre jovens, familias e
comunidade escolar.

El3)
AA4

-l

Participagdo de
docentes no formato
Compartilhando, e
formato de videocast
“Como Assim,
Professor?”, onde hd
conexdo de teoria e
pratica de forma leve e
envolvente ao pubilco.

Visibilidade da marca em

diferentes formatos (radio,

digital), com possibilidade
de personalizacdo da
presenca e associagdo a
temas de interesse.

CUSTOMIZAGAO

Presenga consistente
durante todo o periodo
do projeto, em midia
radio e digital,
reforcando a lembranga
de marca.

SINTONIA DO SABER

Integragdo multimeios
garante maior alcance e
permite expandir a
mensagem em diferentes
territorios de afinidade
(educacdo, familig,

juventude e comunidade).

AMPLIAGAO

negocios.ep

Conteudos que
aproximam marcas da
audiéncia por meio de
informacdo atil,
linguagem acessivel e
formatos interativos.

indice e
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30 dias

SEMANA 1 SEMANA 2
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SEMANA 3 SEMANA 4
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Legenda:



DETALHAMENTO
DE ENTREGA




Radios & =2 ae

O portfdlio de radios do Grupo EP combina
grandes marcas nacionais e presenca
regional estratégica. A Jovem Pan Ribeiréo

Preto, parte da maior rede de radios do pais,

conecta musica, informacdo e
entretenimento. A CBN Campinas e Ribeir&o
Preto, do Grupo Globo, é referéncia em
jornalismo e credibilidade. E a EP FM,
emissora propria em Campinas, SGo Carlos
e Araraquara, destaca-se pelo pioneirismo,
com informacgdo, interatividade e
programacdo musical dindmica. Juntas,
oferecem alcance, relevdncia e
proximidade real com o publico.

Ele alcanga as pessoas em
movimento, em seus deslocamentos
de rotina. O meio é eficaz para ativar
jornadas de comeércio, com
promocgoes e ativagoes.

83% Dos ouvintes de radio
ouviram comerciais ou
publicidade em formato de
audio.

Entregas:

-

conteudo

Boletins com conteldos bdsicos, dicas
e curiosidades sobre as disciplinas do
ensino fundamental e médio.

Estes boletins sdo projetados para
educar e informar os ouvintes,
complementando o aprendizado
académico.

CLIQUE NOPLAY
EOUCA O EXEMPLO

\_

SINTONIA DO SABER
negomosep

Boletins de ﬁ

Compartilhando #

Dentro do projeto, utilizamos o formato
"Compartilhando’, exclusivo do Grupo
EP, que ocorre ao vivo no estudio da
radio, e permite a interagcdo do locutor
com um professor da escola parceira.
Mensalmente, o locutor do programa
conversa com um professor, trazendo
dicas, insights e contetdos educativos
relevantes. Essa interagdo enriqguece o
conteudo do projeto, fortalece o vinculo
entre a radio, a escola e a comunidade,
e oferece uma plataforma
descontraida e interativa para a
educacdo.

J

-
Spot

.

Esses spots destacam os diferenciais da instituicdo escolar, reforcam sua
credibilidade e influenciam positivamente na tomada de decisdo dos pais.

&

J



https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7
https://on.soundcloud.com/GRt6xc7wB9XkPAEC7

SINTONIA DO SABER @
negocios.ep

Digitql 91 O globoplay

Nossos portais locais valorizam o
localismo e a conexdo com a

o
comunidade. Somados aos portais Entl‘egdso

Globo (g1, ge, receitas.com, Globoplay

e Home de Programagdo), oferecem e #
credibilidade e entretenimento em Midia Segmentada

pdaginas dedicadas a regido,
alcancando mais de 11,4 milhées de

Ao direcionar contetdos para nichos especificos, garantimos que a mensagem
chegue ao publico certo, no contexto adequado, aumentando a chance de

usudrios mensais. interesse e conexdo, impacto qualificado e maior engajamento
(] K )
77°% dos consumidores
brasileiros ja se interessaram 4
por produtos e servigos vistos Redes sociais

em propagandas online.
Em adicional, teremos entrega de midia nas redes sociais, ampliando a exposicdo

da marca na estratégia digital, com ganhos de alcance, visibilidade e
engajamento.

g J

Os portais do Grupo EP
recebem, em média, por més,
14 milhoes de usudrios.




INVESTIMENTO
POR COTA




Comparativo

das cotas

RADIO

REDES

MIDIA

SOCIAIS  DIGITAL

Boletins de contetdo 30"

Spots 30"

Compartilhando

Midia apoio segmentada

Feed Avulso

Storie Avulso - video até 15s




Viséo geral das
cotas

Trilha de conhecimento na radio,
podendo ser 2 dreas de conhecimento
por més, além de apoio no digital com
midia segmentada e formatos em
redes sociais.

Tipo: Local

Periodo: 30 dias

Custo de Producédo: Sob Consulta
Prazo de Venda: 15 dias antes do inicio
da midia

Valor do Investimento por

radio +MD + Redes sociais
CBN CAM = R$ 56.466,00

CBN RIB = R$33.151,80

EP FM CAM = R$37.925,40

EP FM SCA = R$16.904,60

EP FM ARA = R$16.904,60

JOVEM PAN RIB = R$24.975,00




TURBINE SUA_
COMUNICACAO




INVESTIMENTO

Acao de
conteludo

A acdo de contedo é uma narrativa
direta, que expde e qualifica a marca
do cliente, no contexto das matérias

- Tati
de um programa, auxiliando nas Camargo
estratégias de comunicagdo do Programa

+Caminhos

cliente

Clique aqui e veja exemplo

'Marcos |

Para 73% das pessods, o = Felipe | / |
marketing de conteﬁdp quxiliq Programa | | Va GiroPorto
na lembranga do publico, apos £ JgEP Agro | P A programa
ter contato com uma pecade @< TR | T ~  Terradagente

¥
1

midia desse formato. A v £

Para 59% das pessoas, depois
de ver um branded content
tendem a procurar mais
contelido da marca no futuro



https://vimeo.com/1102580252?share=copy
https://vimeo.com/1102580252?share=copy

Influencer pio

A PIO Hub é uma agéncia de INVESTIMENTO
Marketing de Influéncia vinculada ao S
Grupo EP, com foco na Creators
Economy. Uma agéncia moderna,
criativa e com credibilidade, capaz
de atrair e impulsionar
influenciadores, além de gerar
valor para marcas que

desejam se comunicar

com autenticidade por

meio desses

criadores.

Lari Cavalcante
R&dio
EP FM

Zé Neves
Radio
EP FM

indice e



Painéis =

Estamos sempre ligados as solucdes
do mercado publicitario e
oferecemos uma nova opc¢do de
visibilidade para a sua marca na
cidade de Campinas e na regido de
Ribeir&o Preto e Varginha: a Midia
Exterior.

A midia exterior promove um alcance
massivo e impacto poderoso.

Este meio alcang¢a o piblico em
movimento, capturando sua atengéo
quando estéo fora de casa, no trajeto
para o trabalho ou durante viagens e
passeios. Transmita sua mensagem
de forma rapida e impactante!

Praga: Campinas INVESTIMENTO MENSAL
Localizagédo: Rod. dom Pedro | Valor tabela
Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m

Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo) R$9.8 50,00

Praca: Ribeirdo INVESTIMENTO MENSAL

Localizag¢do: Rod. Anhanguera Valor tabeld
Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m
Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo) R$6.000,00

Praga: Sul de Minas . INVESTIMENTO MENSAL
Localizagdo: Rua Prof. Helena Reis, 81 Valor tabela

Formato: : Eletrénico LED (Resolug@o P8) 7mX3m - 10 segundos
Namero de cotas: 12
Periodo: minimo 1 més R$2'500100



OBSERVACOES
GERAIS




Observacoes gerais

PRAZOS E CONDIGOES

COMERCIAIS

Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro e
31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagdo: Comercializagdo até dia
22/mai/2026

A cotas ndo comercializada até este prazo poderd
ter atualizagdo. Projeto ndo comercializado até
esta data poderd ser ajustado para 2 cotas.

O plano de veiculagdo segue orientagoes
estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais,
Manual de Formatos, Lista de Pregos e Coédigo de
Etica e Conduta do Grupo Globo.

Alteragdo midia: A midia poderd sofrer alteracéo
em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega.

EXCLUSIVIDADES E USO DA MARCA

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.

Exibigdo de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Uso da marca do projeto pelo cliente: O uso da
marca deve ser autorizado pela emissora e pode
estar sujeita ao pagamento de licenciamento.
Consulte.

PRODUGAO E ENVIO DE MATERIAIS
DETV

Producdo de materiais para TV (vinhetas) e do
comercial & de responsabilidade do patrocinador.
O custo destas producgdes é de responsabilidade do
patrocinador.

Producgdo das vinhetas segue os formatos:

e de 3" (mencgdo a marca),
e de 5" (até 10 palavras),
e de 7" (até 12 palavras)

Ofertas e promogdes

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e
promogdes tanto em dudio quanto em video. nas
vinhetas (abertura, encerramento, chamada,
passagem, bloco e etc).

Multiplicidade:

N&o serd aceita multiplicidade nas caracterizagoes.
Envio de materiais de TV

Os custos de envio sdo arcados pelo patrocinador.
O envio deve ser feito através dos players
homologados pela Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes de chamadas, e agéo de
conteldo serdo desenvolvidos e aprovados pela
EPTV.

Envio de marcas para aplicacdo em material

promocional. As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.

MIDIAS DIGITAIS | OBSERVAGOES

A producdo dos formatos de midia de
patrocinio e apoio serd responsabilidade
do cliente/agéncia, seguindo os formatos
especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/

Serdo aceitos materiais em .Png, .Jpeg,
.Gif ou HTMLbG.

Todo material da Matéria Publicitaria
deve ser enviado com 5 dias Uteis de
antecedéncia para aprovagdo da equipe
de Conteldo da EPTV, para o e-mail:
opec.digital@eptv.com.br.

PAGAMENTO E COMISSAO DE

AGENCIA

Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (gl, ge, gshow,
Globoplay), produgéo de VT, producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Produgdo do material
promocional, curadoria e compra da premiagdo.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos meios.

Comisséio de agéncia: Ndo hd comisséo de agéncia
sobre custos das producdes ou material
promocional.

P1/Autorizagédo: Deverdo ser emitidas autorizagées
distintas em relagdo & midia TV, Digital, Radio, Evento
e Producgdes.

RADIOS | OBSERVAGOES

PREGOS

e O preco do patrocinio/projeto é fixo,

valido para compras realizadas
entre o periodo de Janeiro a
Dezembro/2025, independentemente
do periodo de veiculac¢do.

SOBRE A PRODUGCAO DOS MATERIAIS

e A produgd@o dos materiais de

conteldo é de
curadoria/responsabilidade da
radio.

Este material produzido, & de uso
exclusivo das emissoras de radio do
Grupo EP, sendo proibida sua
reproducgdo, alteragdo ou uso ndo
autorizado, sob pena de
responsabilizagdo.

Spot de midia em formatos de Jingle,
Teatrinho, deverd ser enviado
pronto.



SINTONIA DO SABER

Onde o conhecimento se conecta com a
sua melhor frequéncia!

SINTONIA L=

" DO SABER

negocios.ep

EPTV E RECONHECIDA
COMO UMA DAS MELHORES
EMPREGADORAS DO BRASIL

R‘ , EP CBN - d B acidade 1 e tud [E ep e IE;:"E%:%%??
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